-T¢

ILMORUS

Vilnius, 2010 spalis

Lietuvos patrauklumas
Investicijoms ir tarptautinel prekybal



[1IMO MEeEL0doiodlja

Tyrimo laikas: 2010 m. liepos 28 — rugséjo 22 d.
Respondenty skaicius: N = 501.

Tiksliné grupé: asmenys, vadovaujancias pozicijas uzimantys dideliuose verslo subjektuose/
jmoneése (turin¢iuose ne mazesne nei 50 min. lity metine apyvarta).

Duomeny bazé: tyrimo metu buvo naudojama Dun & Bradstreet duomeny bazé
(http://www.dnb.com/us/).

Apklausos bidas: respondentai apklausiami telefonu ir internetu. Respondentams buvo
skambinama ir klausimynai internetu buvo siunéiami is Lietuvos.

Interviu kalba: anketa buvo iSversta j angly, vokieciy, dany, svedy, norvegy kalbas. Interviu
telefonu vyko angly ir vokieciy kalbomis. Internetu klausimynas respondentams buvo
pateikiamas jy gimtaja ir angly kalba.

Apklausa vyko: Jungtinéje Karalystéje, Vokietijoje, Danijoje, Svedijoje, Norvegijoje.

Projekto koordinatoriai: dr. Vladas Gaidys, UAB Vilmorus;
Alina Norgélaité, UAB Vilmorus;
Edmundas Brazénas, UAB Rinkos tyrimy centras


http://www.dnb.com/us/�

Standartine statistine E&R’&laa

© 100 200 300 ¢ 500 : 700 850 1000
50 proc. 9.8 7 5.8 4.4 3.7 3.4 3.2
45 — 55 proc. 9.8 7 5.8 4.4 3.7 3.3 3.2
40 - 60 proc. 07 7 5.6 4.4 : 36 3.3 3
35 — 65 proc. Y 6.8 56 - , 42 . 35 32 3
30 — 70 proc. Y 6.4 52 - "y 3.4 3.1 2.8
25 — 75 proc. © 86 6.2 5 Y 3.2 2.9 2.8
20 — 80 proc. : 5.6 46 i 36 L3 2.7 2.6
15 — 85 proc. 7.2 5 4.2 3.2 2.7 2.4 2.2
10 — 90 proc. 6 4.2 3.4 26 22 2 1.8
5 — 95 proc. vy 3 26 ¢ 2 © 16 1.5 1.4

Kaip naudotis lentele:
Apklausos duomenimis 33,5 proc. apklaustyjy teigia, kad yra buve Lietuvoje. | Sj klausimg atsaké 500 respondenty.
Paklaidos dydis yra * 4,2 proc. Tai reiskia, kad tikrasis visy TG atstovy, buvusiy Lietuvoje, procentas yra intervale nuo

29,3 proc. iki 37,7 proc. Teigti, kad tai yra tiesa statistiniu pozidriu galime su 95 proc. tikimybe.



eIKSInin SKIrtum dlI€SKa

40%

Ekspertinés iSvados remiasi faktiSkai gauty procentuy, vidurkiy ir pan. palyginimu
(Siuo atveju lyginami skai€iai 33% ir 46%), patirtimi ir kitais informacijos Saltiniais,

taCiau statistiné Sio tyrimo duomeny analizé statistiSkai reikSmingo skirtumo neatras.




Resgonﬁenfal

Jmonés apyvarta
Iki 15 mIn. EUR

15-100 min. EUR

Respondento pareigos

.......................................................

100-500 mIn. EUR

500 miIn. EUR + Generalinis direktorius/ direktorius

Nezinau/ negaliu pasakyti Valdybos narys

Srities / regiono vadovas 40%

Kitas vadovas

Darbuotojy skaiCius
Iki 50

.......................................................

Kita

...........................................

60-119 24%
120 - 249
250-799 22%
800 +

............................................

Ar Jums yra teke bati Lietuvoje?

NeZinau/ negaliu pasakyti

65%

Ar Jisy jmoné vykdo kokig nors veiklg Baltijos Salyse?

2%
. 54% : - -
4% Taip i Ne NeZinau/ negaliu
19 - 46% pasakyti
Taip Ne

37 -52%



Lietuvos kKonkurencine aghnﬁa

Jasy nuomone, Lietuva lyginant su kitomis Baltijos Salimis...

40%

23%
“E a3 -
Pirmauja Yra antroje  Yra paskutinéje Visos daugmaz  Zinau per KOkla éall savo verslo p|etra|
vietoje vietoje vienodos mazai apie . . g . . . . .
Lietuva, kad rinktumétés visy pirma, jei reikéty
o galéciau rinktis i$ Siy Saliy?
vertinti
46%
Vokietija—19%
Danija — 16% 4%
Norvegija— 16%
~ , o 13%
Svedija— 9% 6% 4% 7% T
JK -9% N ==
Estija Latvija Lietuva Lenkija Cekija Sunku
pasakyti
—_ =

Norvegija— 9%
Vokietija— 8%

JK-7%
Danija — 6%
Svedija — 6%




Lietuvos gafrauRIumas InVESEICI|OmS

Ar Lietuva yra patraukli Salis vystyti versla (gamybos perkélimas, filialy
steigimas, moksliniy centry vystymas, logistikos centry kdrimas, prekyba ir pan.)?

46%
: . 17%

- - [ .
. : . ,
Labai Greigiau : Greigiau Visiskai ¢ Zinau per
patraukli patraukli neif nepatraukli  nepatraukli ¢ mazaiapie
nepatraukli ¢ nei patraukli ¢ Lietuva, kad

: galéciau
vertinti e

Danija — 33%

Norvegija — 32%
JK —31%
Svedija — 25%
Vokietija — 24%

Vokietija — 22%




Lietuvos privalumal

Lietuvos privalumai investicijoms, tarptautinei prekybai ir verslo plétojimui

KasStai

Geografiné padétis

Kvalifikuota darbo
jéga

Orientacija j Vakarus

Infrastruktira

DraugiSka verslui
aplinka

Asmeninés verslumo
0,
ES naré - 2%

Kitos asmeninés
0,
savybés - 2%

Kokybée (I 1%

RINKA: nauja, greitai auganti rinka,
auganti ekonomika, stipri perkamoji
galia, didelis vartojimas,

didziausia is Baltijos Saliy ir pan.

KASTALI: pigus pragyvenimas, pigi
darbo jéga, pigi Zaliava

GEOGRAFIJA: arti Rusijos, arti
respondento Salies, tarp Ryty ir
Vakary ir pan.



Lietuvos trukumai

Lietuvos trGkumai investicijoms, tarptautinei prekybai ir verslo plétojimui

Rinka

RINKA: mazarinka, netinkama rinka,
neatsiperka investicijos, maza Salis,
zemos produkcijos kainos, maza
perkamoji galia, skurdi Salis ir pan.

Prasta ekonomika
Kalbos problemos

Verslo mentalitetas EKONOMIKA: ekonominé krizé, létai

Prastas inomumas beswy_stantl, nestabili rinka, flpqn5|n|s
nestabilumas, prasta ekonominé
Infrastruktira padeétis ir pan.

Geografiné padétis
Biurokratija
Nekvalifikuota darbo jéga
Nepriimtina valiuta
Korupcija

Politinis nestabilumas
Nesaugumas
Demografiné situacija

Santykiai su Rusija/ Baltarusija




Ar Lietuva yra patraukli Salis vystyti verslg (gamybos perkélimas, filialy steigimas,
moksliniy centry vystymas, logistikos centry kidrimas, prekyba ir pan.)?
ssLabai patraukli

s GreiCiau patraukli nei nepatraukli

s+ GreiCiau nepatraukli nei patraukli

s+ Visiskai nepatraukli

< Zinau per mazai apie Lietuva, kad galégiau vertinti

Auksta specialisty kvalifikacija
Draugiskizmones
Panasus: mentalitetas

>era gyventi

sera.geogratij;

engyval pasiekiama
Mazakorupcija
Palankus mokesciail
Turtinga istorija‘ir kultura

Kokybiskos prekes

Mazabiurokratija

leigiamaverslo patirtis

Didele rinka




4————————

ValDlauS| VEIKSTIAl

»>Lietuvos rinka yra pakankamai didelé misy jmonés verslo plétrai

»>Musy Salies verslininkai turi teigiamos verslo patirties Lietuvoje

»Lietuvos geografiné padétis yra palanki tarptautinio verslo plétrai

»>Lietuvoje yra daug aukstos kvalifikacijos specialisty

»Lietuvoje sukurtos prekés ir paslaugos yra aukstos kokybés

»MokescCiy sistema Lietuvoje yra palanki verslui

»Lietuva yra mazai korumpuota Salis

»>Lietuva yra Salis, kurioje yra gera gyventi

»Biurokratija Lietuvoje néra kliatis vystyti verslg

»>Lietuvoje Zmoneés yra draugiski, jais galima pasitikéti

»Lietuva lengvai pasiekiama (automobiliu/ Iéktuvu ir pan.)

»Musy Saliy gyventojy mentalitetas yra panaSus

»Lietuvos istorija ir kultira yra turtinga ir jdomi




VGIRSHIH svarba ir vertinimas

Stipriosios puses
3 Kultiira - -

" ‘ Zmonés
e
5 O
@
Lengvai pasiekiama .
i ‘ Mokes¢éiy sistem 66 ogaa
i 2.5 eigiama patirtis
1 © .
| E ‘ gyventi ‘
= ; drekés ir paslaugos
P Mentalitetas
b3
- ‘Biurokratije ‘ o
© Didelé rinka
£ 2 4
: o
jut
g MaZa korupcija
@
D
2o
o] . .
Prioritetas
1.5 )
0.0 0.1 0.2 0.3 0.4 0.5

MazZa svarba =----==---semmme e e e didelé svarba



Lietuva Danijos respondenty akimis

Svarbos pokytis Vertinimo pokytis

Lietuvos istorija ir kultdra yra turtinga ir jdomi

Lietuvoje zmonés yra draugiski, jais galima

pasitikéti ﬂ
Lietuvos geografiné padétis yra palanki t
tarptautinio verslo plétrai

Lietuva lengvai pasiekiama (automobiliu/ Iéktuvu

ir pan.) m

Masy Salies verslininkai turi teigiamos verslo

patirties Lietuvoje
Lietuvoje yradaug aukstos kvalifikacijos B
specialisty t
Muasy Saliy gyventojy mentalitetas yra panasus

Lietuvos rinka yra pakankamai didelé misy

jmonés verslo plétrai

LietuvayrasSalis, kurioje yragera gyventi

Lietuvoje sukurtos prekés ir paslaugos yra 5
aukstos kokybés

Biurokratija Lietuvoje néra kliatis vystyti versla l
Mokesciy sistema Lietuvoje yra palanki verslui E t
Lietuvayramazai korumpuota Salis 19%) 1

B Sutinku B Sutinku i dalies O Nesutinku B NeZinau |




Lietuva Vokietijos respondenty akimis

Svarbos pokytis Vertinimo pokytis

L]

Lietuvos istorija ir kultira yra turtinga ir jdomi ;
Lietuvoje zmonés yra draugiski, jais galima
pasitikéti
Lietuvos geografiné padétis yra palanki
tarptautinio verslo plétrai ‘

Lietuva lengvai pasiekiama (automobiliu/ léktuvu

.
ir pan.)

Misy Salies verslininkai turi teigiamos verslo /——~——— S t
patirties Lietuvoje =

Lietuvoje yradaug aukStos kvalifikacijos ﬂ
specialisty
Muasy $aliy gyventojy mentalitetas yra panasus

Lietuvos rinka yra pakankamai didelé misy

o L]
jmonés verslo plétrai

LietuvayraSalis, kurioje yra gera gyventi ﬂ
Lietuvoje sukurtos prekés ir paslaugos yra ﬂ
aukstos kokybeés
Biurokratija Lietuvoje néra kliditis vystyti versla
Mokesciy sistema Lietuvoje yra palanki verslui E l
Lietuvayramazai korumpuota Salis 8% t

M Sutinku B Sutinku i$ dalies O Nesutinku E NeZinau




ietuva resgon en ga [MIS

Lietuvos istorija ir kultiira yra turtinga ir jdomi
Lietuvoje Zzmonés yra draugiski, jais galima
pasitikéti
Lietuvos geografiné padétis yra palanki tarptautinio
verslo plétrai

Lietuva lengvai pasiekiama (automobiliu/ Iektuvu ir
pan.)

Masy Salies verslininkai turi teigiamos verslo ey

patirties Lietuvoje

Lietuvoje yra daug aukstos kvalifikacijos specialisty

Muasy saliy gyventojy mentalitetas yra panasus

Lietuvos rinka yra pakankamai didelé miisy jmonés
verslo plétrai

Lietuva yra Salis, kurioje yra gera gyventi

Lietuvoje sukurtos prekés ir paslaugos yra aukstos
kokybés

Biurokratija Lietuvoje néra kliiitis vystyti versla

Mokes¢iy sistema Lietuvoje yra palanki verslui

Lietuva yra mazai korumpuota Salis

Fe]

=

19

W Sutinku @ Sutinku iS dalies O Nesutinku B Nezinau

= =




Lietuva Norvegqijos respondenty akimis

Svarbos pokytis Vertinimo pokytis

Lietuvos istorija ir kultdra yra turtinga ir jdomi

Lietuvoje Zzmonés yra draugiski, jais galima E E

pasitikéti .

Lietuvos geografiné padétis yra palanki tarptautinio .

verslo plétrai ‘ :

Lietuva lengvai pasiekiama (automobiliu/ Iéktuvu ir S

pan.) [ t :

Musy Salies verslininkai turi teigiamos verslo E\ E

patirties Lietuvoje & :

Lietuvoje yra daug aukstos kvalifikacijos specialisty E E
Musy Saliy gyventojy mentalitetas yra panasus ‘ "‘ . 1

Lietuvos rinka yra pakankamai didelé miasy jmonés [z E

verslo plétrai M

LietuvayraSalis, kurioje yra gera gyventi E .

Lietuvoje sukurtos prekés ir paslaugos yra aukstos .

kokybés :

Biurokratija Lietuvoje néra kliatis vystyti versla E
Mokes¢iy sistema Lietuvoje yra palanki verslui E E 1

Lietuva yra mazai korumpuota Salis ’

@ Sutinku B Sutinku iS dalies ONesutinku B NezZinau




Lietuva Svedijos respondenty akimis

Svarbos pokytis Vertinimo pokytis

Lietuvos istorija ir kultdra yra turtinga ir jdomi i

Lietuvoje Zzmonés yra draugiski, jais galima

pasitikéti
Lietuvos geografiné padétis yra palanki tarptautinio 9% t
verslo plétrai
Lietuva lengvai pasiekiama (automobiliu/ Iektuvu ir
pan.)

Misy Salies verslininkai turi teigiamos verslo
patirties Lietuvoje

Lietuvoje yra daug aukstos kvalifikacijos specialisty ﬂ

Musy Saliy gyventojy mentalitetas yra panasus
Lietuvos rinka yra pakankamai didelé miasy jmonés wmmmmam t l

verslo plétrai
LietuvayraSalis, kurioje yra gera gyventi ﬂ
Lietuvoje sukurtos prekés ir paslaugos yra aukstos
kokybés
Biurokratija Lietuvoje néra kliatis vystyti versla
Mokesciy sistema Lietuvoje yra palanki verslui E
Lietuvayra mazai korumpuotaSalis \

@ Sutinku B Sutinku iS dalies ONesutinku B NezZinau




A ploendrinimal

RINKA: nauja, greitai auganti rinka, auganti
ekonomika, stipri perkamoji galia, didelis
|| vartojimas, didziausia iS Baltijos Saliy ir pan.

3 svarbiausi Lietuvos rinkos privalumai, || '
i

KASTAI: pigus pragyvenimas, pigi darbo jéga,
pigi zaliava ir pan.

|I# GEOGRAFIJA: tarp Ryty ir Vakary arti Rusijos
Ir kity strateginiy rinky

kuriuos pastebi potencialiis uzsienio investuotojai

RINKA: maza rinka, netinkama rinka,

neatsiperkainvesticijos, maza Salis, zemos

kainos, maza perkamoji galia, skurdi Salis
3 svarbiausi Lietuvos rinkos trdkumai,

kuriuos pastebi potencialiis uzsienio investuotojai §

EKONOMIKA: ekonominé krizé, létai
besivystanti, nestabili rinka, finansinis
nestabilumas, prasta ekonominé padétis ir pan.

||# Lietuvos rinka yra pakankamai didelé

3 pasléptos galimybés,

kurios galéty bati geriau iSnaudojamos [ Uzsienio investuotojy sékmeés istorijos
|I# Tarptautiniam verslui palanki geografija
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Dekojame uz demesj!
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